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Аннотация 

Цель освоения дисциплины: способность и готовность студентов 
к принятию ответственности за свои решения в рамках профессиональной 
компетенции, способен принимать нестандартные решения, решать 
проблемные ситуации; совершенствование навыков поисковой и 
аналитической работы;  развитие познавательной и творческой активности; 
получение навыков творческой реализации теоретических и прикладных 
знаний в практической деятельности экономиста и менеджера на 
предприятии; использовать информацию, полученную в результате 
маркетинговых исследований. 
 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные 
единицы 72 часов. 

Содержание дисциплины:  

Понятие и сущность маркетинга. Маркетинговая стратегия. Маркетинг 
как функция управления. Структура и функции аппарата управления 
маркетинговой деятельностью. Технология маркетинговой деятельности. 
Система маркетинга в управлении фирмой. Сущность, формы и принципы 
предпринимательской деятельности. Предпринимательская идея и ее выбор. 
Понятие предпринимательского дохода. Правовое регулирование 
предпринимательской деятельности. Взаимоотношения предпринимателей с 
финансовой системой и участниками финансового рынка. 
Предпринимательство: возможные формы партнерских связей. Малый 
бизнес и франчайзинг. Предпринимательский договор: понятие и виды 
договоров. Маркетинг и менеджмент в деятельности предпринимателя. 
Коммерческая деятельность предпринимателя. Инвестиционная деятельность 
предпринимателей. Информационное обеспечение предпринимательства. 
Социальная ответственность, психология и этика предпринимателя. Оценка и 
контроль предпринимательской деятельности. Учреждение нового 
предприятия. Выбор целей. 
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